
 

UNIVERSITAS MEDAN AREA 

FAKULTAS              : PSIKOLOGI 

PROGRAM STUDI    : PSIKOLOGI 

SILABUS 

MATA KULIAH KODE BEBAN STUDI 

(SKS) 

SEMESTER TGL PENYUSUNAN 

KEWIRAUSAHAAN UMA 10007 2+1 VII (Ganjil) 1September 2018 

KOORDINATOR         :Ahmad Prayudi,SE.M.Si 

DOSEN PENGAMPU :Ahmad Prayudi,SE.M.Si 

Amrin Mulia UN SE.MM. 

Mugi Mumpuni 

Ria Puspita,MM 

Khahfi Zuanda,S.Si.M.Si 

Khlilul Kholik,SE,SH.MM.MH.CIMBA 

 

DESKRIPSI  MATAKULIAH 

Mata kuliah kewirausahaan mempelajari  prinsip-prinsip berwirausaha, dan bagaimana menjadikan ide 

kreatif sebagai usaha yang  menguntungkan selain juga mengubah paradigma mahasiswa tentang sukses, 

bahwa sukses tidak selalu tentang bekerja pada orang lain, akan tetapi berwirausaha juga peluang karir 

yang  mampu memberikan kesuksesan pada individu, diajarkan bagaimana membuat business plan, 

menggunakan media sosial sebagai media bisnis, mahasiswa akan mengikuti program praktik berupa studi 

lapangan dan obsrvasi serta praktikum berwirausaha. 

CAPAIAN PEMBELAJARAN LULUSAN (CPL) PRODI 

1. 1. Mampu memanfaatkan ilmu dan pengetahuan dasar sesuai dengan disiplin ilmunya 

2. Mampu menerapkan IPTEKS antara lain dengan memanfaatkan teknologi informasi dalam bidang ilmunya 

3. Mampu memilih dan mengembangkan solusi yang tepat dan benar menurut kaidah keilmuan untuk menyelesaikan 

masalah di bidang ilmunya 

4. Menguasai dasar-dasar teori dan konsep keilmuan ssesuai dengan bidangnya agar mampu menerapkannya sebagai 

solusi masalah secara komprehensif. 

5. Menguasai konsep spesifik secara mendalam dalam cabang ilmu yang ditekuninya. 
6. Memperlihatkan pemikiran, sikap, dan perilaku yang mencerminkan pribadi yang mengetahui tentang peran dan 

tanggung jawab ahli Psikologi yang humanis dan memiliki tanggung jawab sosial. 
7. Mampumelakukanrisettingkatdasar yang mempergunakanprinsip-‐prinsipkeilmuanuntukmemberikan 

alternative penyelesaianmasalah. 

CAPAIAN PEMBELAJARAN MATAKULIAH (CPMK) 

1. Mahasiswamampumenjelaskanprinsipberwirausaha yang berdasarkan  Psikologi dan  ilmu lainnya 
2. Mahasiswamampumerumuskan  ideusaha 
3. Mahasiswamampumenjelaskanbagaimanalangkahmemulaiusaha 
4. Mahasiswamampumengoptimalkanpotensidirimaupunassetuntukdijadikansebagai modal wirausaha 
5. Mahasiswamampumenyusun proposal business plan/ business canvas 



 

POKOK BAHASAN 

Pertemuanke 
/Tanggal 

Materi DaftarPustaka 

I dan II 
6/13 

September 

1. Kontrak Ceramah dan silabus 
2. Pendahuluan 
3. Pengertian kewirausahaan, Konsep dasar kewirausahaan,  

inti dan hakikat kewirausahaan   
4. kewirausahaan sebagai karir keren “kids Zaman Now!!” 
5.  

Dosenmensosialisasikan program study 
lapangandanobservasisertapraktikumwirausahadenganm
etodepembagiankelompok 

Saiman, L. (2009). Kewirausahaan. 

Teori Praktik dan Kasus. Jakarta: 

Salemba Empat Kewirausahaan, T. 

D. (2015). Buku Panduan Ajar 

Keiwrausahaan 1 dan 2. Medan: 

UMA Press 

 

III dan IV 
21/27 

September 

1. Jiwa dan sikap entrepreneur 
2. Mindset entrepreneur,  
3. Etika bagi seorang Entrepreneur. 
4. Keuntungan dan kelemahan berwirausaha 
5. Kekuatan wirausaha 
 

Saiman, L. (2009). Kewirausahaan. 
Teori Praktik dan Kasus. Jakarta: 
Salemba Empat Kewirausahaan, T. 
D. (2015). Buku Panduan Ajar 
Keiwrausahaan 1 dan 2. Medan: 
UMA Press 

 V 
4 

Oktober 

 
1. Berfikir inovatif dan kreatif, 
2. Sumberpenemuan ide-ide baru 
3. Cara memasuki dunia usaha 
4. Pertimbangan memilih usaha 
 

 

 
Aleinikov. (2002) Mega kreativitas. 
Yogyakarta: Niagara. 
Gladwell, M. (2008). The Story of 

Success. New York: Little, 
Brown and Company. 

Hamadi, A.  2006  (2006).Cara 
Menadi Kreatif. Jakarta : 
Khalifa. 

 VI 
11 

Oktober  

1. Definisipemasaran 
2. Strategi dan taktik pemasaran 
3. Pengembangan wawasan jenis dan bidang usaha 
4. perdagangan besar, eceran,   kakilima, waralaba 
 

Sarosa, P. (2004). Langkah Wal 

Menjadi Entrepreneur 

Sukses. Jakarta: PT. Elex 

Media Komputindo. 

Winardi, J. (2004). Entrepreneur 
dan Entrepreneurship. Jakarta: 
Kencana 

 VII 
18 

Oktober  
 

1. Menjelaskanpentingnyastandarisasiproduk 
2. Keamanan, higienitas, kesehatan, 
3. Bagaimanaprodukharus di kemasdandiberi label 
4. Produk.yang diingatolehkonsumensebagaiprodukpilihan 

Saiman, L. (2009). Kewirausahaan. 
Teori Praktik dan Kasus. Jakarta: 
Salemba Empat Kewirausahaan, T. 
D. (2015). Buku Panduan Ajar 
Keiwrausahaan 1 dan 2. Medan: 
UMA Press 

VIII MID TEST  

6. Mahasiswamampumenjelaskanbagaimanamemulai/merintissebuahusaha 
7. Mahasiswamampumenggunakan media socialsebagai media usaha/bisnis 

 



1 Nopember 

IX 
8 

Nopember 

1. Akte pendirian usaha 
2. Tanda Daftar Peusahaan (TDP) 
3. Nomor Pokok Wajib Pajak (NPWP) 
4. Surat Izin Usaha 
5. Izin Mendirikan Bangunan (IMB) 

Saiman, L. (2009). Kewirausahaan. 
Teori Praktik dan Kasus. Jakarta: 
Salemba Empat Kewirausahaan, T. 
D. (2015). Buku Panduan Ajar 
Keiwrausahaan 1 dan 2. Medan: 
UMA Pres 

X dan XI 
15/22 

Nopember 

1. Peran Media online bagi dunis  usaha 
2. Memanfaatkan situs jejaring social 
3. Tips menjual produk secara online 
4. Keuntungan dan kerugian E-Markeing 
 

Abrams, R. (2008). Business Plan 

In A Day. Jakarta: Penerbit 

Kanisius. 

Aleinikov. (2002). Mega 

Kreativitas. Yogyakarta: 

Niagara. 

Gladwell, M. (2008). The Story of 

Success. New York: Little, 

Brown and Company. 

 XII dan XIII,  
29 Nopember 

6Desember 
 

1. Pertimbangan memilih usaha 
2. Jenis badan usaha yang akan dipilih 
3. Cara memasuki dunis Usaha 
4. Faktor non kuantitatif dalam memilih Usaha 

Saiman, L. (2009). Kewirausahaan. 
Teori Praktik dan Kasus. Jakarta: 
Salemba Empat Kewirausahaan, T. 
D. (2015). Buku Panduan Ajar 
Keiwrausahaan 1 dan 2. Medan: 
UMA Pres 

XIV dan XV 
13/20 

Desember 
 

1. Pentingnyaperencanaan  
2. Dasar dasar penyusunan bisnis plan 
3. Bentuk business plan 
4. Analisis resiko 
5. Analisis Biaya usaha 
6. Penyusunan Studi kelayakan Usaha.   
 

Abrams, R. (2008). Business Plan In 
A Day. Jakarta: Penerbit Kanisius 
Rangkuti, F. (2006). Teknik 
Membuat Perencanaan Bisnis dan 
Analisis Kasus. Jakarta: Gramedia 
Pustaka Utama 

 
XVI 
10 

Januari 2019 

 

 
FINAL TEST 

 

PRASYARAT 

 

PUSTAKA/ REFERENSI 

Abrams, R. (2008). Business Plan In A Day. Jakarta: Penerbit Kanisius. 

Aleinikov. (2002). Mega Kreativitas. Yogyakarta: Niagara. 

Gladwell, M. (2008). The Story of Success. New York: Little, Brown and Company. 

Hamadi, A. (2006). Cara Menadi Kreatif. Jakarta : Khalifa. 

Kewirausahaan, T. D. (2015). Buku Panduan Ajar Keiwrausahaan 1 dan 2. Medan: UMA Press. 

Kiyosaki, R. T. (2002). Guide To Investing. Jakarta: Gramedia. 

Koswara. (1991). Teori Kepribadian. Bandung: Eresco. 

Nasution, A. H. (2006). Creative Thinking. Yogyakarta: Andi Publisher. 

------------------  (2007). Membangun Spirit Teknopreneurship. Yogyakarta: Andi Publisher. 

Rangkuti, F. (2006). Teknik Membuat Perencanaan Bisnis dan Analisis Kasus. Jakarta: Gramedia Pustaka Utama. 

Saiman, L. (2009). Kewirausahaan. Teori Praktik dan Kasus. Jakarta: Salemba Empat. 

Sarosa, P. (2004). Langkah Wal Menjadi Entrepreneur Sukses. Jakarta: PT. Elex Media Komputindo. 



Winardi, J. (2004). Entrepreneur dan Entrepreneurship. Jakarta: Kencana. 

 


