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DESKRIPSI MATAKULIAH

Mata kuliah kewirausahaan mempelajari prinsip-prinsip berwirausaha, dan bagaimana menjadikan ide
kreatif sebagai usaha yang menguntungkan selain juga mengubah paradigma mahasiswa tentang sukses,
bahwa sukses tidak selalu tentang bekerja pada orang lain, akan tetapi berwirausaha juga peluang karir
yang mampu memberikan kesuksesan pada individu, diajarkan bagaimana membuat business plan,
menggunakan media sosial sebagai media bisnis, mahasiswa akan mengikuti program praktik berupa studi
lapangan dan obsrvasi serta praktikum berwirausaha.

CAPAIAN PEMBELAJARAN LULUSAN (CPL) PRODI

1. 1. Mampu memanfaatkan ilmu dan pengetahuan dasar sesuai dengan disiplin ilmunya

2. Mampu menerapkan IPTEKS antara lain dengan memanfaatkan teknologi informasi dalam bidang ilmunya

3. Mampu memilih dan mengembangkan solusi yang tepat dan benar menurut kaidah keilmuan untuk menyelesaikan
masalah di bidang ilmunya

4. Menguasai dasar-dasar teori dan konsep keilmuan ssesuai dengan bidangnya agar mampu menerapkannya sebagai
solusi masalah secara komprehensif.

5. Menguasai konsep spesifik secara mendalam dalam cabang ilmu yang ditekuninya.

6. Memperlihatkan pemikiran, sikap, dan perilaku yang mencerminkan pribadi yang mengetahui tentang peran dan
tanggung jawab ahli Psikologi yang humanis dan memiliki tanggung jawab sosial.

7. Mampumelakukanrisettingkatdasar yang mempergunakanprinsip--prinsipkeilmuanuntukmemberikan
alternative penyelesaianmasalah.

CAPAIAN PEMBELAJARAN MATAKULIAH (CPMK)

Mahasiswamampumenjelaskanprinsipberwirausaha yang berdasarkan Psikologi dan ilmu lainnya
Mahasiswamampumerumuskan ideusaha
Mahasiswamampumenjelaskanbagaimanalangkahmemulaiusaha
Mahasiswamampumengoptimalkanpotensidirimaupunassetuntukdijadikansebagai modal wirausaha
Mahasiswamampumenyusun proposal business plan/ business canvas
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6. Mahasiswamampumenjelaskanbagaimanamemulai/merintissebuahusaha
7. Mahasiswamampumenggunakan media socialsebagai media usaha/bisnis
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